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WSTEP

Okres $wigteczny to czas, gdy szczegdlnie zalezy
nam aby sprawi¢ przyjemnos$¢ naszym bliskim. Takze w
Internecie intensywnie poszukujemy ciekawych
interaktywnych  prezentéw, przesytamy kartki z

zyczeniami Swigtecznymi.

Swieta to doskonaly okres na budowanie
pozytywnego wizerunku firmy, zaoferowanie
internautom wartosci dodanych w firmowym

serwisie www, ktére zwiekszaja jego atrakcyjnos$¢ oraz buduja lojalnos$¢ uzytkownikow.

W zwigzku z powyzszym chcielibyémy Panstwu przedstawi¢ nasze propozycje swiatecznych
dziatan e-marketingowych, ktére bedgq budowaty swigteczny nastroéj oraz lojalnos$¢ Panstwa

Klientéw i Partneréw.

Nasze propozycje podzielone sg na cztery kategorie tematyczne:

1. Gadzety swiqteczne dostepne w serwisie www
2. Sezonowe modyfikacje graficzne serwisu

3. Rozwigzania dla poczty elektronicznej

4. Wizerunkowe kampanie promocyjne

W kazdej z kategorii znajda Panstwo specyfikacje proponowanych rozwigzan wraz z mozliwosciami
rozwoju jakie one dajq. Opisom towarzyszg przyktady grafiki z portfolio multimedialnego
SUPERMEDIA Interactive.

W odpowiedzi na Panstwa zainteresowanie ktoryms$ z rozwigzan opracujemy dla
Panstwa konkretna oferte dopasowana do wizerunku Panstwa firmy i strategii
dziatan oraz do planowanego budzetu.

SUPERMEDIA Interactive od momentu powstania w 1996 roku zapisata na swoim koncie realizacje ponad 400
projektow, takich jak wdrozenia serwisdow www, prezentacji multimedialnych, ekstranetéw, intranetéw oraz

kampanii promocyjnych w Sieci.

Pragniemy zaoferowa¢ zdobyte doswiadczenie oraz umiejetnosci naszych specjalistow. Wierzymy, ze
przygotowana przez nas oferta spetni Panstwa oczekiwania i bedzie najlepiej zaspokajaé zidentyfikowane
potrzeby.
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I. Gadzety swiaqteczne
dostepne w serwisie www

Gadzety $wigteczne stanowig wartos¢ dodang w serwisie i mozliwe sg do pobrania

bezposrednio ze strony www. Rozwigzania tego typu moga obejmowac:

1. Tapety / aktywne pulpity / tapety na komaorki

Tapety sg najczesciej rozwigzaniem opartym na grafice statycznej w postaci formatu JPG.
Tradycyjna forma tapet S$wigtecznych oznacza przygotowanie materiatu graficznego,
nawigzujacego do dziatalnoséci Panstwa firmy, korzystajacej z elementéw identyfikacji
wizualnej, oraz taczacej je z elementami przywodzacymi na mys$| swieta.

Ciekawsze rozwigzania na pulpit mogq zawierac:

- Kalendarz interaktywny, odliczajacy dni do Swiat / sylwestra (Active Desktop) -
ponizej przyktad takiego rozwigzania.

- Kalendarz na kolejne miesigce badz caty rok 2009.

- Tapety w wersji na komorki

Active Pulpit SUPERMEDIA Interactive

SUPERMEDIA
INTERACTIVE
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Tapety na komoérki — PKN ORLEN

2. Wygaszacze ekranu

Wygaszacz ekranu to aplikacja, ktéra petni gtownie funkcje rozrywkowg i pozwala w
ciekawy sposob wykorzystacé efekt marketingu wirusowego. Odpowiednio zaprojektowany,
zwigzany z tematyka $wiat wygaszacz z pewnoscig zainspiruje uzytkownikéw do
przestania informacji o serwisie [z ktorego zostat pobrany] do znajomych. Dzieki temu

zostanie zwiekszona ilo$¢ odwiedzin serwisu i pobran swigtecznych wygaszaczy.

Wygaszacz ekranu uruchamia sie po okreslonym czasie, w ktorym uzytkownik nie
wykonat ruchu myszka i nie nacisnat zadnego klawisza na klawiaturze. Wygaszacz
wystepuje najczesciej w postaci animacji lub prostszej prezentacji grafiki, haset itp.
Rozwigzanie daje szerokie mozliwosci prezentacyjne i graficzne (wyzsza dopuszczalna
waga aplikacji), co przektada sie na korzystny efekt wizerunkowy wspierajacy inne

dziatania promocyjne.

Swieta do doskonaty czas na stworzenie i udostepnienie ciekawych wygaszaczy
Internautom. Mogg one w prezentowac elementy zimowe i $wigteczne, nawigzujac do

wizerunku lub oferty firmy i przypominajac o nich internautom.

3. Elektroniczna kartka swigteczna

Kartki Swigteczne jakie w okresie swigtecznym zwykliSmy wysyta¢ swoim bliskim, cieszg
sie ogromng popularnoscig w Internecie. Stworzenie i udostepnienie oznaczonej znakiem
firmowym Kkartki $wigtecznej pozwoli nie tylko na mity ukion w strone Klientow i
Partneréw lecz umozliwi wykorzystanie efektu marketingu wirusowego.

Graficznie i kreacyjnie projekty $wigtecznych kartek dajg szerokie mozliwosci. Projekty
mogaq by¢ statycznymi projektami, przypominajgcymi kartki tradycyjne. Mogq to réwniez
by¢ bardziej zaawansowane rozwigzania, wykorzystujacy interaktywnos¢ sieci i

pozwalajace na znaczny udziat uzytkownika w koncowym projekcie kartki (wybor tia,
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koloru czcionki itp.). Mozliwo$¢ dotaczania wtasnych stow zyczen do animowanych kartek
pozwala na ciekawe rozwigzania takie jak animacja pisania tekstu, zapetlenia.

Mozliwe formaty kartek:

o] Format FLASH

0 Format animowany GIF

0 Format statyczny HTML

o] Format 3D

Kartka swiateczna PZU
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4. Gra sSwigqteczna

Sezonowe rozwigzanie takie jak gra interaktywna dostepna online w serwisie
internetowym zdecydowanie zwieksza ogladalnos$¢ i zacheca do powracania internautow
do witryny. Trudno przecenic jej efekt marketingowy gdy oddziatuje na wspdtpracownikéw
w biurze, promujac dodatkowo wizerunek marki. Gry online wykorzystujac narzedzia
marketingu wirusowego pozwalajg na budowanie spotecznosci lojalnych uzytkownikow
serwisu, bardzo istotng role odgrywa tu idea wspotzawodnictwa. Efekt marketingowy

mozna wzmocni¢ poprzez potaczenie gry z konkursem z nagrodami.

Ponizej prezentujemy przykladowe rozwigzania $wigtecznych gier i zabaw

multimedialnych:

Gra dla PKN ORLEN - ,,Slalom narciarski Orlenka”
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II. Sezonowe modyfikacje
graficzne w serwisie

Okres $wigteczny charakteryzuje sie widoczng odmiang na wystawach sklepowych, we
wnetrzach biur, wreszcie w kazdym domu. Doskonatym uzupetnieniem bedzie takze
zmiana wizerunku naszego serwisu www. Proponujemy zastosowanie nastepujacych form,

budujacych swigteczny nastréj serwisu:

1. Skorki (Skins)

Kazdy serwis oprocz warstwy tekstowej, przyciskow, elementéw graficznych posiada tto
(background) - tlo ma przewaznie jednolity kolor i kontrastuje z kolorem czcionki. W
okresie $wigtecznym sugerujemy zmiane ,skorki” serwisu poprzez modyfikacje tta -
proponujemy np. zastosowanie tta z watermarkiem (znakiem wodnym) zawierajgcym logo

firmy lub motywy Swiateczne.

Watermark PZU

PTEPZU TFIPZU Grupa PZU Aktualnosci Kontakt

’ ®  pP2u | P2U Zycie

-
-l

TEI PZU SA i o o
Ztéz z nami zyczenia
radzinie i znajomym...

— szukaj »

wyszukiwarka zaawansowana

= Dddzialy i placowki
SieC Maprawcza

Ubezpieczenia majatkowe Ubezpieczenia na zycie

~

= Komunikacyine = Indywidualne

+  Dhstuga Klienta = Majatkowe 3 Grupnwe
+ Finansows + Konkynuowane
= MEW = Opieka medyczna
= Likwidacja szkad + IKE

Ustugi online

=

Przystap do OFE
Twij rachunek w OFE
Twdj rachunek w IKE

v

Emerytura w OFE

= OFE PZU "Ftota Jesier”
= Notowanis

= Stan Rachunko

= Przystap do OFE

Inwestycie

» Fundusze inwestycyine
= IKETFIRZU

= Plan inwestycying

= PPETFLPZU

v,

©  Wirtualne Biuro Prasowe
» Dzialalnosé prewencyina
- Blisko Boisko

» Relacje inwestorskie

= Centrum Informatyki

= Serwis dla Brokerdw
Kariera w PZU

Fundacja PZU

Promocje

Komunikaty prasowe Aktualnosci

=) &

Mowe znizki w OC i AC Wartosé aktywow netto funduszy

INFOLINIA 0801 102 102

Fundusze inwestycyine  04.12.2007

aotdwkowy - & SaE0 2w 002 %

POLOMNEZ - A 96,60 2 0,07 %
Ochr, Majathu - & 5368 2 a 0,19 %
MAZUREE - & 119622 & 0,22 %

Zréwnowaony - & F308 2 & 0,19 %
KRAKOWTAK - & 155,54 o & 0,39 %
Bk MIS Spét - & B443d w045 %

MOWA EUROPA - A B0512 a 0,25 %

FZU kontynuuje ofensywe na rynku ubezpieczen
komunikacyinych PZU 548, lider palskiego rynku
oferuje kolejne atrakoyine znizki w ubezpisczeniach
komunikacyinych, Ma nizsze taryfy mogy liczyd
Wienci, ktdrzy przejdy od konkurencii, a takze
nabywoy samochoddw sprowadzonych z zagranicy,
PZLEA liczy, 2e w ken.., wiscejs

Blisko miliard euro zysku Grupy PZU

Juz po trzech  kwartatach  br,
wypracowata 3,4 mid 2t zvsky netto, Jest to wynik
o ponad 651 min 2t lepszy od osiggnietego rok
wezesniel,  Grupa PZU, najwisksza instybucia
finansawa w Palsce i Europie srodkowo-wschadnie
po raz kolejny pobwierdzita swoj prymat na rynku.
Ma koniec wrzesnia br. skonsolidowany zysk...
wieca

Grupa  P2U

inwestycyjnych TFI P2U SA - 31.10. 2007 r.

51 paddziernika br. faczna warkodd akbywudw netto
zgromadzonych w funduszach TFI PZU 54 wyniosta
ponad 2 752 min 2 Wostosunky do poprzednisgo
migsiaca oznacza ko zmiane o +4,19%, wiscejs

Komunikat TFI PZU SA w sprawie zmiany
statutu PZU FIO Akcji NOWA EUROPA

Towarzystwo Funduszy Inwestyoyinych PZU 5.4,
dziatajac na podstawie ark, 24 ust, 5 uskawy z dnia
27 maja 2004 r. o Funduszach inwestycyinych Dz,
U. MNr 146, poz. 1546 z pdin. zm.), ogtasza
ninigjszym o zmianie  statutu PZU Funduszu
Inwestycyinego Obwartego Akcji MOWA ELROPA
wieres
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2. Animowane intro
Proponujemy czasowg wymiane intro w serwisie i zastgpienie go innym powitaniem
zawierajagcym motyw swigteczny, zyczenia. Serwisy, ktdre nie majg intro ani powitania

mogq czasowo wprowadzi¢ ten odswiezajacy element wtasnie z okazji Swiat.
3. Graficzne formy reklamowe na serwisie

Mozliwe jest wprowadzenie swigtecznego akcentu poprzez umieszczenie w serwisie
firmowym réznorodnych form reklamowych. Tres¢ i zawarto$¢ graficzna zalezy od
preferencji Klientéw (np.: 2zyczenia, humorystyczna animacja). W odniesieniu do
charakteru $wiatecznych dziatan marketingowych zalecamy zastosowanie nastepujacych

form na serwisie:

= Top layer
=  Brandmark

*» Header $wigteczny

Animacja flashowa Miele
|
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|wybierz ;J
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|adres e-mail

EREEE|
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Urzadzenia Miele dostepne sqw | Hajnowszej generacii § Paina parg do zdrowia | smaky,

renamswsnych sklapach urzadzenia serii Navitronic, i Preepisy kulinarne & kuchni

specialistycanych | studiach Pralla stworzona specislnle = | Miels,

Luchennych rwély o slargikch... i ey
WIEDED » WIECET »

S FRODURTY FROFESJONALME |
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Animacja flashowa PKN ORLEN - Orlenek
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4. Logotyp

Istnieje mozliwos¢ modyfikacji logotypu widocznego w serwisie z okazji $wiat.
Takie rozwigzanie z powodzeniem stosuje np. wyszukiwarka Google. Ponizej

prezentujemy przyktadowe formy projektéw.

g200glew
- <G0¢§gle

Happy New Year!

‘Ubngle

ougle:
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5. Favicon

Favicon to element widoczny w pasku adresu przegladarki oraz np. w liscie
ulubionych serwiséw www. Mimo bardzo matych wymiardw tj. 16px na 16px istnieje

mozliwos¢ stworzenia unikalnego elementu graficznego zwigzanego z Klientem i $wietami.

Favicon SUPERMEDIA Interactive

Pli. ~Edwcja  Widok  Historia  Zakbadki  Marzedzia  Pomoc

- - @ “;IJ\_I'E 0 http: e, s, plf

Favicon GOOGLE

Bl Edvcia ‘Widok  Przejd?  Zaktadki  Marzedzia  Pomoc

<:~1| T LD’ v (E,J @ I@ http: /e, google. plf

6. Wskaznik kursora

Serwis internetowy moze odrézniac sie od pozostatych stron dodatkowo wygladem kursora
myszy. Istnieje mozliwos¢ wprowadzenia zastgpienia standardowego wygladu kursora (strzatka,

tapka) poprzez inng forme graficzng np.: reka Mikotaja, gwiazdka, choinka.
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III. Rozwigzania dla poczty

elektronicznej

1. Szablony maili Swiqtecznych

W okresie $wigtecznym proponujemy zastosowanie i wysytke firmowej
korespondencji e-mail w swigtecznym szablonie. Proponujemy stworzenie odrebnego
motywu graficznego, zastosowanie swigtecznej stopki lub nagtdwka, ktére towarzyszyc

beda wszystkim mailom wysytanym z firmowego konta pocztowego.

2. Swiateczny mailing

Dodatkowo proponujemy rowniez obstuge wysytki maili do wiekszej grupy osdb,
Klientéw, wybranej grupy docelowej. Mogg to by¢ maile z zyczeniami $wigtecznymi lub
sezonowe wydanie firmowego newslettera.

Nasze zaangazowanie w podobny projekt obejmuje zaréwno opracowanie przekazu
(tre$¢ maila), zaprojektowanie grafiki, dobor grupy docelowej jak i wysytke poczty
(ewentualnie wykup mediéw).

Mailing $wiateczny Swiat Ksiazki — Bertelsmann Media

@ . 4

Swiat Ksiazki  Najlepszy pomyst na prezent @
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Samamy kod Haumasaira dzisia) Polska: aflas Mowey praktyoery Gy
Lednaida da ¥inci Anne Hooper drogowy. mlovenik ang-pod. iU Spplshegn
T P R i BTk el -

furysbyczny Toanasz Wihyisk

Fraca rbioroem

cene o6 SADO I cera . SROGZl cere el SO0 @ cera et 43303 cerddst S0 E
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Bl o koszvia Bl iy ke zyen Bl o woszrka B o koerda Bl o koazyvka
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IV. Wizerunkowe kampanie
promocyjne

Okres przedswigteczny jest czasem, kiedy uzytkownicy sg bardziej podatni na
komunikaty promocyjne, ze wzgledu na planowane zakupy $wiateczne. Z tego wzgledu
proponujemy uzupetnienie pozostatych dziatarn promocyjnych o kampanie promocyjng na

serwisach zewnetrznych (portale, wortale).

W ramach dedykowanej ustugi zwigzanej ze $wietami zapewniamy:

- przygotowanie koncepcji kampanii - koncepcja moze uwzglednia¢ dziatania
podejmowane offline lub stanowi¢ autorski przekaz dopasowany do specyfiki
internetu (np. kampania potaczona z konkursem)

- wybdr i wykonanie odpowiednich narzedzi reklamowych, dostosowanych do
koncepcji kampanii - naleza do nich np brandmark, toplayer, billboard, watermark,
skyscraper, pop-up, mailing (doktadniej opisany w punkcie III oferty),

- planowanie i zakup mediow - po okresleniu grupy docelowej odbiorcéw oraz
oczekiwanych efektéw kampanii przedstawimy Panstwu proponowany media plan i
zakupimy powierzchnie reklamowa,

- przygotowanie raportu z przebiegu i efektow kampanii — raport jest opracowywany
po zakonczeniu emisji kreacji reklamowych, informuje o liczbie emisji kazdej z

kreacji, wskazniku kliknie¢ (CTR), ilosci wejs¢ na reklamowang_ strone.
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SUPERMEDIA Interactive zajmuje sie
tworzeniem indywidualnych rozwigzan
internetowych i mobilnych, wspierajgcych
firmy w realizacji ich kluczowych celéw
biznesowych, wizerunkowych i
informacyjnych.

= Jakosé,

= Kompetencje,
= Elastycznos¢,
= Rozwdj,

= Zaufanie

to wartosci, ktérymi sie kierujemy.

organizacje w realizacji ich celow.

SUPERMEDIA Interactive

NASZE ATUTY

Dziatamy na rynku od 1996 roku

Zrealizowalismy dla naszych Klientow
kilkaset projektow internetowych.

Jestesmy ekspertami na rynku polskim w
zakresie technologii PHP.

StworzyliSmy najwyzszej klasy narzedzie
typu Enterprise Content Management
System w technologii PHP.

Stosujemy sprawdzong metodyke
zarzadzania projektami.

Inwestujemy w badania i rozwoj
najnowszych rozwigzan
internetowych.

Rozwijamy interdyscyplinarny zespét
specjalistow

Wchodzimy w skfad silnej grupy
kapitatowej ZPR S.A. (SUPERMEDIA, IDM
Net, Afilo, Ad Action, Radio ESKA, ESKA
ROCK, VOX FM, WAWA, Wydawnictwo
Murator)

Naszq misjq jest tworzenie indywidualnych rozwiqzan wykorzystujgcych
mozliwosci, jakie daje nowoczesna technologia, wspierajgcych ludzi i



WYBRANI KLIENCI

SUPERMEDIA Interactive

0Od 1996 roku realizowaliSmy projekty dla kilkuset firm i instytucji. Ponizej prezentujemy kilkunastu

kluczowych Klientéw, ktérych obecnie obstuguje nasz agencja
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PARTNERZY

Realizacja wielu projektéw jest mozliwa dzieki wieloletniej wspétpracy z dostawcami rozwigzan
technicznych i analitycznych. Partnerami SUPERMEDIA Interactive sq zaréwno czotowe
miedzynarodowe firmy jak i dostawcy sprawdzonych, uznanych rozwigzan.
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Na stronie http://www.smi.pl znajdziesz wiecej informacji ofercie i projektach.

Wiecej informacji o produkcie CONTENT MANAGER, jego funkcjonalnosci i najnowszej
wersji znajdziesz na stronie http://www.contentmanager.pl

Siedziba gtowna Oddziatl Poznan
SUPERMEDIA Interactive Sp. z o.0. ul. Noskowskiego 2/5
ul. Jubilerska 10 61-704 Poznan
04-190 Warszawa tel. +48 61 855 34 61

fax +48 61 855 43 90
Infolinia 0 801 335 500
tel. +48 22 829 65 52 Centrum Kompetencyjne
fax +48 22 829 65 42
ul. Ks. Bpa. H. Bednorza 2a-6, bud B1, III p.

http://www.smi.pl 40-384 Katowice
e-mail: smi@smi.pl tel. +48 32 788 72 63

NIP: 754-10-15-229
EU NIP: PL7541015229
KRS 0000130946

Dokumentacja spotki przechowywana przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy, XIII
Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sqdowego. Kapitat zaktadowy 50 000,00 PLN
wplacony w catosci.

BANK BPH o/Warszawa
nr konta 55 1060 0076 0000 32100007 9319



